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; Qué
USCaMOoOS
cuando
hacemos
keyword
research??

e Palabras clave relevantes: Quée términos usa tu cliente
ideal para buscar un alojamiento como el tuyo.

e Volumen de busqueda: Cuantas personas buscan esos
términos cada mes.

e Intencionalidad: Qué intencién hay detras de esa
buUsqueda: ¢informarse? ;comparar? ;reservar?

Queremos priorizar palabras con alta intencion de
reserva y suficiente volumen para que merezca la pena
trabajar ese contenido.

Herramientas: Google Suggest, Answer the Public,
Semrush. Planificador de palabras de Google Ads.
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Herramienta
1: Google
Suggest

1.Entra en Google en modo incoégnito.

2.Empieza a escribir términos relacionados con tu hotel.
Ejemplo: "hotel en Menorca..."

3.Google te va a sugerir busquedas populares basadas en
lo que la gente busca realmente:

Sobre Google  Tienda Genail Imagenes 15T Iniciar s6:

hotel en menon = ®x 4 m
L. hotel en menorca
L. hotel en menorca todo incluido

hotel en menorca con nifies

hotel en menorca barato
. hotel en menorca ciudadela

hotel en menorca para nifios

hotel en menorca media pension
L. hotel en menorca con toboganes
.. hotel en menorca almirante farragut

hetel en menorca con toboganes acuaticos

Buscar con Google oy a tener susris

.Qué te dice esto?

» Hay demanda real de hoteles con ciertas caracteristicas especificas.
» Puedes crear landings o contenidos orientados a esas busquedas.

M
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Herramienta

1: Google
Suggest

Mas preguntas

¢, Cual es la mejor parte de la isla de Menorca?

¢ Cuando es el mejor mes para ir a Menorca?

¢ Cuanto te gastas una semana en Menorca?

Hotel Menorca todo incluido Q
Hotel en Menorca econémicos Q
booking menorca vuelo + hotel Q
Airbnb Menorca Q

Go

vuelo + hotel menorca
Noche de hotel en Menorca
Hoteles en Menorca 5 estrellas

Mejores hoteles Menorca

gle >

12345678 910 Siguiente

@ Tip importante:

R4

Sugerencias

Sugerencias

Anade letras después de tu busqueda para descubrir mas sugerencias.
Ej.. hotel en Menorca a... » aparecera hotel en Menorca adultos.
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erramienta

i} Proyectos
@ SEO -

Panel SEQ

COMPETENCIA

Visidn general de dominio
Andlisis del trafico
Investigacidn orgénica

Brecha de palabras clave
Brecha de backlinks

Visién general de palabras clave
Keyword Magic Teol

Keyword Strategy Bullder
Rastreo de posicién

Organic Traffic Insights

G

Andlisis de backlinks
Backlink Audit

Link Building Tool

Andlisis grupal

SEO ON-PAGE ¥ TECNICO
Auditoria del sitio

Gestién de fichas de empresa

hatel en malaga

Proyectos

Keyword Magic Tool: hotel en malaga

Base de datos: IS Espana

weral de palabr

Moneda: EUR ~

Keyword Magic Toal

: SEMrush

Todas | Preguntas  Todas las palabras clave | Concordancia amplia | Concordancia de frase  Concordancia exacta | Relacionadas

Full List

All keywords

Confecnologiade 1A " Int

Por ndm... | Por volu...

Todas las p.

baratos

> plays

centro

» corca

ofenas

costa

» capitsl

&7

40 @

364 &

m e

& Low-

Hanging

Fruit
fic

Commercial

Todas las palabras c... 6.731 Volumen 1otal: 122.000 KD medio: 18 %  FellSEIREEMEEER

KD %  CPC(EUR]

Palabea clave

hoteles en malaga

() hotel en malaga E

hoteles en malaga centro B

hoteles en mélaga B

hotal ibis en malaga B

hoteles en malaga playa

£) hotel ¢n

aga contro

ene...

c

<

Volumen = Tend...

14.800

5.400

5.400

4.400

3.800

n

37

7

il

Fal

Comp.

093

093

080 [E

0,88

04 B0 @

073

0,90 [=

© Curso de andlisis de palabras clave [ Manual de usuario  [3 Enviar opinién

Ver historial de bisqueda

Al Optimization

Best for LLM

Funcionalidades SERP

5 o+2

D +3

1.Entra en SEMrush y usa la herramienta de

"Keyword Magic Tool".

C Actualizar métricas | 718/1.000

& oo
Resulta..
13,2M
95,8M
75M
16,2M
]
4,6M

273M

&, Exportar

Actualizade

Uitima sem...

Ultima senm...

Ultima sem...

Ultima sem...

Ultima sem...

Ultima sem...

Q o a o o

Uitima sem...

2.Escribe una palabra general (por ejemplo, hotel en
Malaga).
3.SEMrush te mostrara:

Palabras relacionadas

Volumen de busqueda mensual
Nivel de competencia
CPC (indicador de valor comercial)

M
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Herramienta
2: SEMrush

Palabra clave Inte... Volum... = Tend... KD % CPC (E... Comp. F
hoteles con spa en ) [E 16K W 14 @ 0,22 0,99
malaga
hoteles con toboganes T 16K 10 ® 013 0,75
en malaga

Para en Malaga SEMrush muestra:

e hotel en malaga (5.400 busguedas/mes) -

competencia alta
e hoteles en malaga playa (3.600 busquedas/mes) -

competencia media
e hotel con spa en malaga (1.600 busquedas/mes) -

competencia media-baja

.Qué informacion extraes?

e Hay mas oportunidades en palabras menos
competidas como "hoteles en Malaga playa", “hotel
en Malaga centro” o "hotel en Malaga todo incluido"

gue en la genérica.
» Puedes orientar paginas especificas o campanas hacia

esas palabras.
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CoOmo Interpretar
los datos de
Keyword Research

e Volumen de busqueda
Cuantas veces se busca al mes esa palabra.
. Qué hacer con esto?
Priorizar términos con suficiente volumen (>100 ideal).

e Intencién de busqueda
Qué quiere hacer el usuario: informarse, reservat,
comparar
. Qué hacer con esto?
Priorizar busquedas con intencidon de reserva directa.

e CPC (Coste por Clic)
Cuanto vale un clic en Ads (indicador de valor

comercial).

.Qué hacer con esto?

Alto CPC = alta intencion comercial (reservas
potenciales).
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Paso a paso —
Keyword Research
pensando en la
campana de
verano

En lugar de centrarte solo en "hotel en [destino]",
vamos a buscar oportunidades mas especificas que
respondan a la intencion real del viajero en verano.

Ejemplo para un hotel en la Costa Brava:

1.Buscas en Google Suggest (lo que te sugiere
Google al escribir) = Escribes "hotel costa brava
verano"y ves sugerencias como:

hotel costa brava todo incluido
hotel costa brava cerca de la playa
hotel costa brava con piscina
hotel costa brava familiar

o

o

o

o
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Paso a paso —
Keyword Research
pensando en la
campana de
verano

2. Vas a SEMrush o similar y ves el volumen de
busquedas:

e hotel costa brava todo incluido = 1.300 busguedas/mes
e hotel costa brava con piscina privada = 720

blUsquedas/mes
e escapada verano costa brava = 590 buUsquedas/mes

3. Interpretas la intencionalidad:
o “Todo incluido” » clientes que buscan comodidad

absoluta en verano.
o “Piscina privada” » parejas o familias que buscan

privacidad y un plus de calidad.
o “Escapada verano” » perfiles que planean viajes
cortos de relax.

“ Victor
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Paso a paso —
Keyword Research
pensando en la
campana de
verano

4. :Qué haces con esta info? = Crear contenidos y
landings especificos:

o Una pagina o blogue que hable de tu "paquete todo
incluido para verano en la Costa Brava". - Tipo
Escapada

o Una seccidn destacando "habitaciones con piscina
privada'.

o Una landing tipo "Escapadas de verano en |la Costa
Brava: ofertas especiales 2025".

"El truco no es inventarse nada: es escuchar lo que ya
estdan buscando tus clientes y responderles mejor que la

competencia.”
“ Victor
Mayans
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Resumen
practico

Usa Google Suggest para
inspirarte con busquedas reales.
Usa SEMrush para validar
volumenes y competencia.
Prioriza long tails y escapadas
tematicas.

Crea contenido y paginas que
respondan a esas busquedas de
forma clara, util y enfocada en la
conversion
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GRACIAS

DESCUBRE MAS RECURSOS COMO ESTE
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