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1. Auditoria
raplda

e ;Tu web carga rapido? »
PageSpeed Insights

e ;Tienes errores 404 o problemas
de indexacion? » Google Search
Console

e ;Tu ficha de Google Business
esta bien optimizada? » Google
Business Profile

e ;Qué contenidos tienesyay
cuales faltan?

Herramientas a usar:

Google Search Console
PageSpeed Insights
Google Business Profile
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2. Palabras
clave
objetivo

¢Para qué términos quieres
aparecer?

No te limites solo a “hotel en
[destino]”, piensa en:

 Escapadas tematicas (“escapada
romantica en [destino]”)

 Eventos locales (*hoteles cerca
del festival [nombre]”)

» Actividades (“hotel con spa en
[zona]”)

Herramientas a usar:

Google Suggest
(busquedas relacionadas)
Semrush (Keyword Magic
Tool)

Answer The Public
(opcional para ideas de
preguntas)

Google Trends
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3. Paginas
clave a
trabajar

Organiza bien tu web y trabaja el SEO OnPage:

e Optimiza tu Home para tu palabra clave principal +
marca.

» Crea paginas especificas para habitaciones,
escapadas, actividades.

o URLs amigables (ej.: tuhotel.com/escapadas-
romanticas)

e Arquitectura claray bien enlazada.
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4. Contenido
y enlazado
INnterno

Planifica los contenidos para
posicionar y reforzar tu SEO:

e Articulos de blog sobre
escapadas de verano,
actividades locales, gastronomia,
etc.

e Landings especificas para
promociones o paquetes de
verano.

e Mejorar el enlazado interno
entre paginas importantes.

Herramientas a usar:

Google Docs o Notion
(para planificar el calendario
de contenidos)

Semrush (para buscar
ideas de contenidos por
keywords)

IA tipo Gemini o ChatGPT
(opcional para inspirar ideas
de contenido, siempre
revisadas)
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5.Plan de r R
visibilidad

local + )

resenas |

Refuerza tu estrategia local:

e Optimiza Google Business Profile.

e Publica ofertas o eventos locales directamente en
Google.

e Trabaja para conseguir mas resenas y responderlas
bien.

e Actualiza TripAdvisor y otros portales relevantes.

e Asegurate que tu NAP (Name, Address, Phone) es
consistente en todas partes (y que también esté
exactamente igual en tu web).
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